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Tourism is
Economic Development
EXPLORE MINNESOTA

WWW.EXPLOREMINNESOTA.COM



Tourism is Economic Development
It All Starts with the Visit . . . 

"If you build a place where people want to visit, 
you'll build a place where people want to live. 
And, if you build a place where people want to live, 
you'll build a place where people have to work. If 
you build a place where people want to work, you'll 
build a place where business wants to be. And, if 
you build a place where business wants to be, you'll 
have built a place where people want to visit."

‐ Maura Gast / Irving, TX CVB





Minnesota’s Leisure & Hospitality Industry ‐
Economic Impact by Region & County

Gross Sales Goodhue County
$73,115,711

State Sales Tax Goodhue County
$5,053,181

Private Sector  Goodhue County
Employment  1,755



Brand Strategy





Website & Digital Content





Social Media ‐ #OnlyinMN









Industry Outreach
Northwest Regional Office: 
David Bergman
david.bergman@state.mn.us

Central Regional Office:
Nicole Lalum
nicole.Lalum@state.mn.us

Metro Regional Office: 
Lori Peterson
lori.a.peterson@state.mn.us

Southern Regional Office:
Lisa Havelka
lisa.havelka@state.mn.us

Northeast Regional Office:  
Tim Campbell Tim.campbell@state.mn.us





Southern Minnesota Tourism Association 

• Southern Minnesota marketing dollars come from $.05/per capita from 36 
Counties of  Southern Minnesota. It is a collective investment in Tourism 
Marketing of Southern Minnesota.    

• SMTA implements an annual Tourism Marketing Plan that leverages funding 
from the 36 counties that make up SMTA for a total marketing plan valued
at $82,536. 

• A geographically dispersed Marketing Committee of SMTA helps to oversee 
the placement of print, digital, content, and advertising/marketing 
strategies throughout the year. 

SMTA Marketing targets 70% Northern Iowa Visitors & 30% Minnesota Metro Visitors.



Southern Minnesota Tourism Association
Southern Minnesota Regional Advertising

• Print –
• Minnesota Monthly Magazine

• Midwest Living  Magazine

• South Dakota  Magazine

•Digital – Online Ads

• Audio – Pandora Radio

www.ExploreSouthernMinnesota.com 

$19,044 = $82,536



Southern Minnesota Tourism Association
Explore Southern Minnesota Guide

The Southern Minnesota Visitors Guide premier 
annual publication is the No.1 marketing tool used by 
the state of Minnesota to bring tourism dollars to the 
southern region of Minnesota.

In 2017 ‐ 155,000 Guides published with distribution 
at the:

o MSP Intl Airport 

o Minnesota Travel Information Centers

o 50,000 Guides dropped in the Sioux Falls Argus Leader 
Newspaper in April 2017 

o Inserted in the April 2017 Issue of MN Monthly 
Magazine 

o Displayed in key hotels and attractions along I35 and I90 
in Iowa.

Third most requested travel guide from 
www.ExploreMinnesota.com 

www.ExploreSouthernMinnesota.com 



Explore Minnesota & Your Community



Explore Minnesota Needs You!
• Let us know when newsworthy things are happening in your communities
• See an error on the website or in a publication? Call me!
• Have an idea for an article or social media post? Tell me more!
• Send us your photos
• Use #OnlyinMN in your social media posts
• Place an ad in an Explore Minnesota publication, on the website or e‐

newsletters

• Take advantage of EMT’s Co‐op Advertising Opportunities 
• Participate in your Regional Tourism Association Activities





Humane Society of 
Goodhue County

Thank you for the opportunity to be here today
April, 2018



What we are • Private non‐profit 501c3 
organization relying on fees for 
services, contracts for animal 
control services with the county 
and the city of Red Wing and 
grants and contributions
• Animal Shelter for strays from 
Goodhue County and some 
communities in Wisconsin
• Adoption Center for companion 
animals



What we are not
• Goodhue County Humane Society

• Funding from the County‐9% of our 
budget

• Funding from the City of Red Wing‐
7% of our budget

• Humane Society of the United 
States
• Animal protection organization

• Animal Humane Society
• Five Twin Cities Adoption Centers



Activity 2017

• Strays and surrendered animals
• 638 

• Adoptions 
• 368

• Returned to owner 
• 145



What it costs  Expenses
• Salaries: 61%
• Building & Operations: 25%
• Animal Care: 13%

• This does not include thousands of 
dollars of donated supplies from 
businesses and individuals

•Mktg & Fund Raising: 1%
Expense Budget: $196,395



Where funding 
comes from

Funding sources
Earned Revenue
• Adoptions: 23%
• Boarding: 11%
• Goodhue County: 9%
• City of Red Wing: 7%
• Other Animal Control: 7%
• Animal Care: 13%
Contributed Revenue
• Grants, donations and fund raising 
events: 30%

Funding total: $196,395



What would happen 
if there was no 
Humane Society 

According to Red Wing Police Chief, 
Roger Pohlman:

Any option would need to be 
approved by the City Council and 
there are no good options.
• Do not accept strays. Require the 
citizen that has the animal or calls in 
about the stray to take care of them 
or transport to another shelter.

• Contract with the nearest shelter.
• Contract with a business that comes 
and picks up the strays (normally 
testing facilities) , but we would still 
need a temporary holding facility.



What we offer the 
community

•Minimizing the homeless animals 
roaming through the city and 
county
• Connecting individuals to their lost 
animals
• Uniting individuals with the 
companion animal that fits their 
life
• Offering shelter and care to 
homeless animals




